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Better Internet for Kids Strategie: BIK Policy Map FS M

November 2020: The Third Better Internet for Kids Policy Map
Forschungsgegenstand: Policy framework, making and implementation _
Saule 1: High-quality content online for children and young people SeeTEne o

. Framework: “High-quality online content for children (Pillar 1) is now represented in
public policy by all but five countries. In 2018, nearly 40 per cent of European

The Third Better Internet for Kids

countries lacked any policy in this area.” Policy Map
= Implementation: et L
=  Fast alle Lander berichten von Aktivitaten bzgl. Unterstitzung der Produktion sowie o0

Sichtbarkeit von positive online content
" Es gibt Initiativen, die ein kreatives Medienhandeln von Kindern sowie positive
Onlineerfahrungen promoten

=  MalRgeblich Akteure: Ministerien der Regierung und Safer Internet Centre der Lander,
auch offentliche Stellen/Behdrden und 6ffentlich-rechtliche Medien

www.betterinternetforkids.eu/de/policy/bikmap
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Better Internet for Kids Strategie — BIK Policy Mapping FS M

Q4. With reference to Pillar 1, please specify the kind of policy fies that exist in
your country (in per cenf)

Law or regulation
BlK-related policy
Part of broader policies

Mo existing policy

=

20 40 &0 80 100

m 2020 m2018
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Better Internet for Kids Strategie — BIK Policy Mapping FS M

Q4. With reference to Pillar 1 of the BIK Strategy, please specify the kind of policy/ies that exist in your
counfry:

WA Mt & Upeinii it 1 i I S Irmr

Part of broader policies . BlK-reloted non-statutory policy . Law or regulatfion = Mo existent policy
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Better Internet for Kids Strategie — BIK Policy Mapping

Q19. With regard fo “High-quality content online for children and young people”
(Pillar 1), please provide details of any services or acfivities related to the
following specific fopics listed (in per cenf)

Inifiafives fo stimulate the production and wsibility of
quality content for children

18 75 4

La

Inifiatives fo encourage children's creativity and to
premote positive use of the intemet

Inffiatives to implement standards for quality online o 4] 4
content for children A

o

m infrcduced in the last 12 months = Existing before last year mNot available s Don't know
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Positive Online Content in Europa

= 2019: Europaweit initiierte und organisierte Kampagne -

,Positive Online Content Campaign® im Rahmen von

,Better Internet for Kids" der Europaischen Kommission

Schwerpunkte:

Update der Checklist fur qualitativ hochwertige positive
content Angebote fur Kinder

Auswahl europaweiter Best Practices Examples
Europaweiter Themenmonat im September 2019

Focus Group mit europaischen Anbietern von Positive
Online Content mit Schwerpunkt auf Unternehmen

Finale best practice Guidelines zum SID 2020

www.betterinternetforkids.eu/positive-content
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Positive Online Content 4
Awareness Month is here!
- g I

Gat roaciy for the 201§ edilion of the «

tvities, Finet oot what we have n stor for you by follwoing

e content?
\ have funy creale enjoy. develop @ pesiive view of themselves and
x their own positive conbent”

‘o socinl media
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online content

campaign
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Positive Online Content in Europa -

Updated checklist
for content producers and-prowc@s

Positive online content checklists (updated) Language versions
You may download the checklist
A Positive Online Content criteria checklist. originally created a part of the nE asWwell as In ather pelevant . .
thematic network's work, has been reviewed and updated ~ European languages by using the links KRITERIEN FUR POSITIVE ONLINE-ANGEBOTE FUR
for the purpeses of the 2019 edition of the campaign below: KINDER

The aim is that content providers use this checklist when developing new content and services to ensure
that their products are fit for purpose, and take measures to ensure that children can go online free from
risk of harm. whether this be in terms of content. contact. conduct. or commercial considerations.

Werte und Wirkung

Bericksichtigen Sie von Beginn an den Nutzen der geplanten Inhalte, Angebote oder Apps im
Hinblick darauf, wie sich diese auf Kinder auswirken

« Bestarkend - Positive Angebote sorgen dafr, dass sich Kinder etwas zutrauen und in
einer sicheren digitalen Umgebung inre Fahigkeiten so selbststandig wie moglich
‘weiterentwickeln konnen

= Begeisternd - Positive Angebote motivieren und inspirieren Kinder

~ Anregend - Positive Angebote wecken die Neugier von Kindern und regen zum Lernen
an

« Sicher - Positive Angebote eroffnen Kindern Raume, um die digitale Welt mit moglichst
geringem Risiko zu erkunden

Parents, carers and educators can also benefit from the checklist by being better aware of the features
they should look out for when choosing online experiences for younger children

Browse the checklist below, or download various language versions on the right.

Criteria for positive digital content. services and apps for children Kliste

Die Grundlagen beriicksichtigen
« Legen Sie die Allersgruppe fest. |
- Definieren Si Ihre Ziele. N\ /7
+ Uberlegen Sie, was das Kind von der Nutzung hat.

Kiare und transparente Ziele verfolgen

+ Bolaton S befder Erstelun dernhatt und do Gestaltung der Bonutzerobrtiche n positive
rster Lii dis gewaila Allerruppe i Kopl
+ Inomiotn Sie s b wissenscnatiche Erkenniisse ur Entwickiung von Kindernim .
Ricrovaaut(ognive, prachiche, Sosialeund emaionale ENICKANG) vergessen Sio online content
e 4 i va ind enorm
unterscheiden konnen. H
N, campaign
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Informationen fur Eltern und Lehrkrafte

positive
online content
campalgn

Pasitive Onlire-Inhalte
Bessere Erfahrungen fu

Kriterien fiir Eltern

DAS WICHTIGSTE ZUERST:

Sind die Onlina-Inhalte, dia Sie fir hr King auswihlen,
bestirkend, bagalsternd, arnregend und vor allem sicher?

KLARE, TRANSPARENTE ZIELE

Achiten Sie garauf, dass die Cnline-Inhake altersgerscht sind.
Informiaran Sie sich iber die Ziels das Crline-Angebots und dariibar, was lhr
Kind davan hat.

ANREGENDE DIGITALE ERFAHRUNGEN

Ist der Cnlina-Inhaft kreativ, intersktiv. anregend, lehrreich?
Bietet er Herausforderungen? Gitt es Feedback und Belohnungan?

NUTZERFREUNDLICHKEIT

Jel die Navigation banutzer- und kinder raundlich ganug?

Gibt 25 dewrlich gekennzsichnate Navigationsalemente, um dis Or entierung zu
arleichtern?

® ©O®

Kénnen Kinger einfach zum vorherigen Kapitel/Lavel zuruckkebrer, falls sie
sich varrran?

Ist die URL-Adresse/der Name eindeutig? Kann dieser bai Tippfehlern zu
unangemesseneri Inbalter filhrer?

Freiwillige Selbstkontrolle Multimedia-Diensteanbieter

VERTRAUENSWURDIGE INHALTE
zB.

Entepricht der Inhalt edr i

BSGVO. L
Ist arkerrak?, i IméBig Giberprifund akh
Gibt es verstandliche r ionen fir Eltern und Ersl Wennnicht.

‘wissen Sia, wo Sie nachfragen kinnan?

SICHERHEIT UND PRIVATSPHARE GEHEN VOR

Ist der Irhalt in jeder Hinsizht unbedenklich?

Gibt geht?

Gibt es Toals ur iten zur Bswertung des
Inhalts?

Erhebrt der Dienst/App/Websita mehr Datan als notwendigh

Gibtes und L
Sehunz der Frivatsphere?

KOMMUNIKATIONSFUNKTIONEN
Gt es Weldefunktianan?

Gibt es Richilinien, Regeln und Si i fir die g
sozialen Netzwerken, Chatrooms, Foren etc ?

KOMMERZIELLE ELEMENTE

Wardan die Gesetre und Richtinen zu Werbung, die sich an Kinder richat.
alngshalten?

Sind kammerzielle £ lemente/Cnine-Shopping klar zu erkennen?

Glbt & Unangemessene Werbung (2.6 fur Zigarstten, Distalllen ste J?

Ist die lterlich i i inger gewatrlel

positive
online content
campaign

Positive Online-inhalte:
Bessere Erfahrungen fur
Kinder

KRITERIEN FUR LEHRKRAFTE

DAS WICHTIGSTE ZUERST:
Sind die Dine-nhalte, die Sle fir e Schilierinrien und Szhilar
auswablen, bestarkend allem sicher?

KLARE, TRANSPARENTE ZIELE

Achten Sie daraut, cass dis Gl ne-Inhelte Altersgerecht sinc.
Informisren Sie sich tber die Zisle des D nine-Angsbats und dariber, wes
1hre Sehillerinnen und Schiller davon faben.

ANREGENDE DIGITALE ERFAHRUNGEN

Sind die Onvine-Inhalts krealiy, interaktiv, anregend lehrraich?
eten =i Gitt es Feadback

NUTZERFREUNDLICHKEIT

Ist die Navigatian berutzer- und kingerfreundlicn penua?

it es deutich gekennzeichnete Navigationsalemsnte, um die
Criantierung 2u erlaichtern?

Keinnen Kindar sinfach zum varherigan Kapital/Lavel zurickkehran, falls
i sich varinen?

Ist die URL-Adrezaa/der Nama sindeuti? Kann diesar bsi Ti
unAngemessenen inalten fihren?

PEO®

VERTRAUENSWURDIGE INHALTE
Ertspricht s &

@©

e} SGUD. L
Ister korrekt, vertrausnswlindig und wird regeimébia Uberprift und
akivalisiert?
Gt 25 icha | fir Ls !

SICHERHEIT UND PRIVATSPHARE GEHEN VOR

Ist der Inhat in jeser Hinsicht unbedenklick?

“Giot &5 wirhsama Maseratian, fal ief geht?
Isteine Begleitung/ Hitestelung curca Eraacnsens erforaedic?
Erhebt der Dienst/Ano, I Daten i

Gist 3 G und

2um Senulz der Privataphire?
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Inspiration aus Europa
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Bulgaria
Hungary
Lithuania
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Finland

Icelanc

Iceland
Luxembourg

FSM
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Positive Online Content in Europa

SUITABLE FOR
DIFFERENT AGE RANGES

COVERING A DIVERSITY
OF TOPICS

b 7 —
() & @
More than 60 Arls and culture  Everyday lifte

examples suitable @ and leisure
e

for preschool
&

children @
More than 170 . y

examples suitable  yutrition and Media
for primary school Beolits
chiidren
e
i ] .
More than 90 , ‘ b l
examples for ocider
children from 10 Politics and  Science, nature
years of age society and technology

beons designed by Malisbe/sleck adobe. com, Dormdralkayn Alno/Shultenbeck Som, YLADGRIN/ S ariock.com and Rashod AshureyBhuiterslock.com
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DIFFERENT TYPES

: >

Apps Video channels

? 9

Podcasts - Cnly  Online games
just starfing o
occur for
children

%
Websites — this is the majority
of content and services

FSM
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Relevante Zielgruppen erreichen FS M

s i35
A Y
Children and young people Teachers and educators Parents and carers Content producers and
providers
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Aktuelle Herausforderungen

= Kindgerechte Inhalte entsprechend ihrer Bedurfnisse

= Relevante Themen und konkrete Unterstutzung

= Corona-Pandemie: kindgerechte Aufklarung und Informationen,
Unterstutzung Fernunterricht / Homeschooling, Unterhaltung und Spal} /
Ersatz fehlender Aktivitaten, Beratung und Hilfe

=  Kommunikation und Interaktion
» Bedarf vs. Ressourcen
» Vernetzung und Kooperationen
= Kinder einbeziehen und mitgestalten lassen
= Usability
=  Themen und Anwendungen/Features
» Datenschutzerklarung, Teilnahmebedingungen - BIK Youth Pledge
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BIK Youth Pledge 2020-21

(" YouTi PLEDGE
— FoR—
A B_ETT ER INT? ERN_ET

B Safer
M- 1% Internet
= Day

BiK _'m
Yoo =
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#Pledge2Youth
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Positive Online Content starken...

I support
positive online content
because..
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Vielen Dank.

Lidia de Reese

Freiwillige Selbstkontrolle
Multimedia-Diensteanbieter e.V. (FSM)

dereese@fsm.de
www.fsm.de



